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ANNEXE 1 : GUIDE D*ENTRETIEN AVEC LES PASTEURS (11 pasteurs) 

1. Nom du campement ou village 

2. Foirails fréquentés 

3. Préparation d'une campagne de commercialisation : 

- Facteurs importants à considérer pour cette préparation 

- Comment vous obtenez ce ou ces facteurs 

- Trouvez-vous ces facteurs important 1x1 Très importants ]Il 

Sans effet 111 

4. Modalités de vente utilisées : 

Usage ou non d'un courtier ? 

Pourquoi utilisez-vous un courtier ? 

Vendez-vous à crédit ? 

Aviez-vous l'habitude de vendre à crédit ? 

si oui, avez-vous ou aviez l'habitude de demander un loyer, de l‘argent 

Si oui, à combien s'élève ce loyer par tête de bovins et pour combien 

de jours ? 

Si non qu'est-ce qui explique cela ? 

. 
di 

5. Réponse à l'incitation économique (à travers une augmentation des prix) 

- Un prix plus élevé vous induira-t-il à vendre plus ? 

- Y a-t-il une limite à vos ventes ? 

6. Habitudes de commercialisation 
Vendez-vous exclusivement des bovins adultes/:/ Des taurillons ou 

bouvillons/:/ ou des veaux 111 

Si non, quelles catégories (taille) vendez-vous en temps normal 111 

en période de crise (sécheresse) 111 

La catégorie depend-elle des motifs de la vente ? 

7. Pensez-vous que le téfanke soit limité dans ses fonctions, par qui ou 

par quoi ? 

? 



ANNEXE XI : GUIDE D'ENTRETIEN DIOULA 

10 dioula ont été exposés à CE questionnaire 

1. Nom du ou des foirails fréquentés 

2. Utilisez-vous toujours les services d'un téfanké ? Principalement pourquoi ? 

3. Si vous êtes un dioula de brousse, quelle est la partie de vos frais la 
plus élevée ? 

Prix du bovin rapporte à son poids, 

Frais indirects de prospection, 

Autres, 

Pourquoi. 
. . . . 

:y.$ 
i”:.: 4. Pourquoi restez-vous dioula de brousse au lieu de dioula de foirai.1 ? 

5. Quel est le moyen de transport que vous utilisez le plus ? pourquoi ? 

6. Exploitez-vous toute la chaine de marchés le long de l'axe Dahra-Dakar ? 
Si oui, pourquoi ? 

7. Si non quelle portion et pourquoi ? 

0. De quelles sources de financement disposer ? 

Vente à crédit ? 
Banque (source formelle) 
Autofinancement et autres. 

9. La vente à crédit est-elle toujours courante pour les périodes suivantes ? 

Oui Non Pourquoi ? 

* jI 
Mai-juillek 

Août-octobre 

Novembre-janvier 

Février-avril 

10. La notion de qualité de la viande est-elle importante pour 

votre clientèle particulière ? 
la rapidité de la vente ? 

11. Quelles sont les différentes qualités reconnues dans le milieu ? 

12. Etes-vous spécialisé dans une qualité de bovins ? pourquoi ? pourquoi pas ? 

13. La qualité est-elle liée au sexeiCI à la race 111 et à l’âge 111 

14. Comment arrivez-vous à augmenter la vitesse de rotation de vos fonds ? 



_..‘ 
.  .  .’ 

::.g:i 
::i. 

L 

ANNEXE III : GUIDE D'ENTRETIEN AVEC LES TEFANKES* 

1. Nom du foirai1 

2. Quelle définition donnez-vous à votre profession ? 

3. Qu'est-ce qui vous distingue des dioula ? 

4. Quel rôle pensez-vous jouer dans la commercialisation des 

bovins ? en faveur de QUI ? 

5. Quels moyens disposez-vous pour faire pression sur les débiteurs ? 

6. La vente à crédit tend à disparaître : quelles en sont les raisons ? 
7. Avez-vous un autre rôle plus important que la garantie des débiteurs, 

lequel ? 

8. Recevez-vous une commission pour vos fonctions, de qui et combien ? 

9. Qu'est qui vous predispose à jouer ce rôle ? 

* 10 téfankés ont répondu à ce guide d'entretien. Cinq 

d'entre eux sont de DAHRA. Les cinq autres fréquentent le foirai1 

de Thiaroye. 



ANNEXE IV : EVALUATION THEORIQUE DES BESOINS JOURNALIERS DE VIANDE DE L'AGGLO- 
MERATION DAKAR EN FONCTION D'UNE STRUCTURE 'PHEORIQUE DE LA DEMANDE 

(pour une population hypothétique de 800 000 habitants) 

CATEGORIES 

i 
I Bovin maigre 

I 
Poids vif (1) enkg[ 

I 
Demande effective 1 
(2) (en tant que 1 
pourcentage de la 1 
population globale)( 

I 
Rendement net (3) 1 

1 
Consommation moyd 
ne annuelle en kg 1 
de viande (4) I 

l 
Nombre de bovins 1 
(5) pour satisfaire] 
la consommation 1 
journalii?Te 

/ 

265 

90 % 

44 % 
(117 kg) 

12 

203 

8% 

48 % 
(175,2 kg) 

20 

20 

Bovin charnu 

365 

Bovin d'embouche 

50 90 
(200 kg) 

35 

8 

Note : Le calcul est fait comme suit 

Demande journalière : (2) x 800 000 x (4) +(3)t 365 + (1) 
(en bovins) 

Dans les parenthèses, nous montrons l'équivalent poids 
de carcasse obtenu en appliquant les rendements 
théoriques. 



ANNEXE V : GUIDE D'ENTRETIEN AVEC LES TRANSPORTEURS DE BOVINS 

1. LES CONVOYEURS A PIED (Dahra) : 3 équipes ont répondu à la question 

1, 

2. 

3. 

4. 

5. 

Le convoyage des bovins est fait par équipe de combien de 
personnes ? 

Quel est le nombre maximal de gobra que vous 
parfaitement ? 

arrivez à convoyer 

Le service que vous rendez est-il payé selon la distance et/ou le 
nombre de bovins ? 

Combien demandez-vous pour ce service pour une étape minimale et 
pour l'étape la plus langue ? 

Y-a-t-il un autre service que vous rendez au système de commer- 
cialisation en dehors du transport ? Lequel ? 

II. LE TRANSPORT PAR CAMION fr6ponses obtenues des 5 dioula utilisateurs) 

1. Pourquoi utilisez-vous le transport par camion au lieu du convo- 
yage à pied ? 

2. De quoi dépend le prix paye pour cette modalité d'acheminement ? 

3. Pouvez-vous évaluer un prix moyen payé pour cette modalité ? 

4. Quels autres frais entrainent le transport par camion ? 

5. Les camions se spécialisent-ils dans ce transport ? 

III. TRANSPORT DE LA VIANDE PAR CAMION (3 participants ont été interrogés) 

1. Le coût du transport est-il fixe selon la distance ou les carcasses ? 

2, Reliez-vous beaucoup de marchés ? 

3. Etes-vous mobilisable n'importe quand et pour des directions Vari&es ? 

4. Le coût du transport varie-t-il avec le nombre, comment ? 

IV. TRANSPORT DES ABATS PAR BROUETTE (2 participants ont été interrogés) 

1. Pour quelle distance ce moyen de transport est-il le plus adapté ? 

2. Comment est rémunéré votre service ? 

3. Le coût est-il variable ? en fonction de quoi varie-t-il ? 



ANNEXE VI : GUIDE D'ENTRETIEN TRIPIER 

1. TRIPIERS VENDEURS DE FRESSURE INCOMPLETE (foie + coeur) : 3 enquêtés 

1. Comment êtes-vous devenu tripier ? 

2. Comment votre métier est-il financé ? 

3. Dans votre activité achetez-vous au comptant 'ou â crédit ? 

4. Dans le cas d'achat à crédit, le prix est-il différent de celui 
paye comptant ? 

5. Il semble que vous pré-financez les chevillards ? Si oui, 

7. Quelles sont les modalités de ce pré-financement ? echéance, taux 
d'intérêt et autres ? 

8. Quelle est votre clientèle ? 

9. Combien coûte l'ensemble foie-coeur et quelles sont les causes de 
variations de ce prix ? 

10. Quelle est selon vous, votre utilité au système de commercialisation 

II. TRIPIERS VENDEURS D'ABATS MIXTES (rouges et blancs) 

1. 

2. 

3. 

4. 

5. 

6. 

7. 

8. 

Comment êtes-vous devenu tripier ? 

Comment votre métier est-il financé ? 

Achetez-vous au comptant ou à crédit ? 

Notez-vous une diffkence de prix lors de vente à crédit comparée 
à la vente au comptant ? 

Quelle sont les causes de variations du prix des abats rouges, si 
ces variations existent ? 

En cas de vente à crédit, pouvez-vous évaluer la différence avec 
la vente au comptant ? 

Quelle est votre débouché classique ? 

Quelle est votre utilité au système de commercialisation de la 

viande ? 



P  

ANNEXE v 1 E : GUIDE 13'ENTRETIEN CHEVILLARD 

Lieu de 1. 'entret iwi 
Date 
Nam dtc chevï 1 lard 

1. Qn cnnstate que vaus achetez les bovins en esti- 
mant 1 eur piJld5. Cela ne peut-il entrainer des 
erreurç ? 

c 
.J. si la r&pmÏçt? A la questiun 4 est affirmative, 

justifiez vutre çtratéyie 7 

6. Si la rPpcnfïçe A la qi.testion 5 est nhgative, 
j trot i f i tzz vütr12 stratégie 3 

7 ” Camment percevez-VUUS le phénuména de la saisie '? 

8. B~elle est votre stratégie de minimisation d, 
l’impact de la saisie ? 

9. La saisie affecte-t--El. 1. E! vatt-e rapxi t.é de rem- 
baursement de vcs dettes lors d'achat cf? cr&dit 7 

1 0 . Buelle est 1 'utilité d'une r~YlEmentatian--linii.- 
tatiun de la participation au cammerce de la 
viande ? 

1. 2. La aai sic et vo5 modalités d'achat par estima- 
tion tendent-e1 lt3ç A créer un sut-plus de risques '7 


